Развитие онлайн-торговли и лицензирование ( наиболее актуальные тенденции на рынке детских товаров
27 февраля 2013 года в рамках Международной выставки «CJF – Детская мода» состоялась конференция Synovate Comcon «Актуальные тенденции маркетинга на рынке детских товаров». В конференции приняли участие более 80 представителей компаний-производителей, дистрибьюторов, ретейла, рекламных и лицензионных агентств. 
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Аудитория конференции

В рамках конференции участники обсудили следующие темы:

· Основные потребительские тренды и тенденции маркетинга в 2013 году;
· Экономические, демографические, миграционные тенденции и их влияние на рынок;
· Тенденции покупательского поведения на рынке одежды;
· Динамика рынка лицензионных товаров, новый виток развития;
· Онлайн-торговля: новые угрозы или новые возможности?

· Диджитал-технологии в коммуникации с детской аудиторией;
· Case-studies: развитие детских брендов, проблемы и решения.
С докладами на конференции выступили специалисты Synovate Comcon, а также спикеры компаний «Мир Детства» и лицензионного агентства INK («Маша и Медведь», «Смурфики» и др.).

В докладе Юлии Быченко, директора по исследованиям Synovate Comcon были рассмотрены основные макротенденции, влияющие на рынок детских товаров, в частности тенденции рождаемости, миграции, централизации населения, а также тенденции стиля жизни и покупательского поведения.
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Юлия Быченко, директор по исследованиям Synovate Comcon
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Бурный рост онлайн-торговли является важным ресурсом развития рынка одежды и рынка детских товаров в целом. Анализу новых возможностей в этом направлении были посвящены доклады специалистов Synovate Comcon.
[image: image5.png]J[uHamuka nokynok B UHTepHeTe

e Tomma om0 e ophe

a0 201 2012
Znvama noxynox o crpaan:
%
e 5T
2
19%
a5 1% 159

foposa Lsune 500 e 1w 100 7o, ~500 el

= IR




Наибольший отклик аудитории вызвал доклад Ольги Муравьевой, директора по маркетингу «Мира Детства» об успешном продвижении бренда в социальных сетях. Заинтересованная аудитория забросала спикера градом вопросов о деталях практической работы с социальными сетями.

Важным моментом конференции стало обсуждение проблемы контрафакта, который достигает 50% на рынке лицензионных товаров. Эта проблема звучала как в докладах специалистов компании Synovate Comcon, так и в выступлении Андрея Зиновьева, директора по России и СНГ лицензионного агентства INK. Сейчас это основной барьер, тормозящий рост рынка лицензионных товаров, и только совместные усилия государства и игроков рынка могут улучшить ситуацию.
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__________________________

Компания Synovate Comcon

Компания Synovate Comcon является частью международной исследовательской сети Ipsos, входящей в тройку лидеров на мировом рынке. Глобально компания Ipsos представлена в 80 странах мира. В России Synovate Comcon и Ipsos Russia работают независимо друг от друга. Компания Synovate Comcon специализируется на изучении предпочтений и мотиваций потребителей, на построении сегментаций и поиске новых рыночных возможностей, на тестировании рекламных идей, концепций брендов, продуктов и упаковок, а также на медиаисследованиях. 

www.comcon-2.com 

www.comcon-2.com/blog
