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Wystawa miedzynarodowa
»Moda dziecieca i nastolatkowa.

Mozliwosci do promoc;ji
Odziez dla przysztych mam”

(@] Wy ¢ EXPOCENTRE
entrum Mediéw Tura prasowa dla P artnerstwo
do pracy dzien- dziennikarzy resortowych  informacyjne z Rosja, Moskwa,
nikarzy i w celu zaprezentowania ~ wiodgcymi rosyjskimi CKW ,Expocentre”
nowosci wystawcow mediami

WIOSNA

24-27 lutego

Comiesieczny Dziennik wideo dotycza- Organizator: SA Expocente”
biuletyn cy najaktualniejszych Przy wsparciu Ministerstwa Przemystu i Handlu FR
informacyjny wydarzen wystawy Pod patronatem Izby Przemystowo-Handlowej FR

V4
MIEJSCE PRZEPROWADZENIA DYREKCJA WYSTAWY J E S I E N
Rosja, Moskwa, Kierownik projektu Starszy menedzer projektu n g m ’I 2+ 22-25 wrzesnia
Kranopresnenskaja nab., 14, Lubaszewskaja Jekaterina ~ Sedowa Marija

CKW ,Expocentre” Tel: +7 (499) 795-39-10  Tel.: +7 (499) 79529-01 #mirdetstva_russia £
Tel.: +7 (499) 795-37-99 E-mail: lem@expocentr.ru  E-mail: sedova@expocentr.ru O] #cjfkidsfashion WWW. cjf expo' ru/ en




MODA ZACZYNA SIE 0D DZIECINSTWA.

BIZNES ZACZYNA SIE OD MODY

,CJF - Child and Junior Fashion” to socjalnie znaczacy projekt SA ,Expocentre” nacelowany
na nasycenie krajowego rynku towaréw i ustug dla dzieci produktami o wysokiej jakosci i
bezpiecznymi. Wystawa odzwierciedla dynamiczny rozwdj przemystu mody dzieciecej w
Rosji, $wiadczy o powaznym zainteresowaniu firm uczestniczacych i odwiedzajgcych
profesjonalistéw umocnieniem kontaktéw biznesowych i rozwojem biznesu zaréwno w
regionach kraju jak poza jego granicami.

Tematyka wystawy

* Odziez dziecigeca * Odziez dla kobiet w ciazy
* Salon obuwia dzieciecego «CJF. Shoes» * Fashion and Design
* Akcesoria dla dzieci « Salon ,Mundurki szkolne”

Wystawie Projekt 201 5 201 8
,CJF - Moda ,CJE. Wybieg Po raz pierwszy Po raz pierwsz
dziecigca” nadano dzieciecy” zorganizowano salon p p il v
Znak RZWT. Po raz zgromadzit obuwia dzieciecego r‘:y ga:l ;ny
pierwszy odbyt sie rekordowg liczbe ,CJF. Shoes” PRENONE
profesmna‘linv pokaz uczestnikéw 2 0 1 9
mo
" 2011 2014 2016 |
. I Po raz pierwszy
_ Rekordowa liczba X
Wystawie ,CJF - Moda W ramach wystawy wystawcow i zorganizowano
dziecieca” nadano rozpoczat prace salon uczestnikéw "Pole sprzedazy
Znak Swiatowego #Mundurki szkolne” pokazéw licencyjnej" i

Stowarzyszenia 5 J1
Przemystu Targowego Centrum SIE‘.:,'
(UFI) Detalicznych

Specjalne projekty wystawy ,CJF - Child and Junior Fashion”

,CJF. WYBIEG DZIECIECY”
Organizator: waShion

MEDIA AGENCY

Zalety dla firm uczestniczacych
w pokazie na wybiegu:

o zaprezentowanie swojej firmy i

Projekt ,CJF. Wybieg dzieciecy” to doskonata okazja do zademonstrowanie nowej kolekcj;

zaprezentowania swojej firmy!

Przedstawiajac swoja kolekcje w ramach projektu beda
Panistwo mogli zaakcentowaé uwage specjalistow od mody
na swojej marce oraz otrzymac operatywny oddzwiek. To
wszystko pozwoli zwiekszyé liczbe zaméwien wstepnych i
zmaksymalizowaé efektywno$¢ udziatu w wystawie.

o wyodrebnienie swojej marki z posrod
innych firm wystawcow;

e otrzymanie wsparcia informacyjnego
w profilowych mediach.

5 powodow do wziecia udzialu w wystawie ,,CJF - Child and Junior Fashion”

 Najwieksza resortowa platforma biznesowa

* Mozno$¢ umocnienia wizerunku
firmy i marki

- Glowni gracze rynku Efektywny udziat

w wystawie z oferta

pakietowg!

Wystawa ,CJF - Child and Junior Fashion”

« Maksymalny zakres profesjonalnego
audytorium

chetnie oferuje Parstwu specjalne warunki.
Przy zgtoszeniu udziatu w dwéch
projektach: ,CJF - Child and Junior
Fashion 2019. Wiosna» i ,CJF - Child and
Junior Fashion 2019. Jesien” wazne s3
specjalne stawki dzierzawy.

* Nowe perspektywy rozwoju
Panstwa biznesu
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CELE ODWIEDZENIA** Zakupy (szukanie dostawcéw) 81%
Nawigzanie nowych kontaktow biznesowych _ 76%
Podtrzymanie istniejacych kontaktéw biznesowych 54%
Badanie / analiza rynku || I 38%
Dowiedziec si¢ o nowosciach na rynku, ostatnich tendencjach swiatowych i krajowych 38%

Sprzedaz (szukanie nabywcéw) [l 9%
Reklama / PR wtasnych towaréw / ustug 9%

Odwiedzenie imprez programu biznesowego l 4%

FUNKCJA PELNIONA

PRZEZ ODWIEDZAJACYCH W PODEJMOWANIU

DECYZJI [ e
k[ Whasciciel / dyrektor 26% delh detaliczny
. o H t
3 Lt Kierownik dziatu 2% Nie mam wplywu andel huriowy
zakupow / nabywca - B 13% Produkcja
. P 14%  Udzielam zalecen
15% [] Kierownik dziatu 23% Sklep
sprzedazy A3 Wywieram wplyw Y
| Kierownik dziatu XYM Podejmuje decyzje 11% Handel internetowy
marketingu / reklamy o .
% 5% Ustugi
1% 18P 3% Konsumenci prywatni
3 Projektant 2% Przedstawicielstwo handlowe
3 Student o R
1 Media 1% Reprezentanci mediéw
8 Inne 6% Inne

*Wedtug danych audytu wystawy ,CJF - Moda dziecigca-2018"
**Dane badania WCBOP odnosnie wystawy ,CJF - Moda dziecigca-2018"
Mozliwe kilka wariantéw odpowiedzi

PELNOMOCNICTWA  ZAKRES DZIALALNOSCI ODWIEDZAJACYCH



