LA MODA EMPIEZA EN LA INFANCIA.

EL NEGOCIO COMIENZA CON LA MODA

«CJF—MODA INFANTIL-2022. OTONO»
27-30 DE SEPTIEMBRE

«CJF=MODA INFANTIL-2022. PRIMAVERAW.
21-24 DE FEBRERO

«CJF—MODA INFANTIL-2022. OTONO»
SE CELEBRARA CONJUNTAMENTE CON LA
EXPOSICION «MIR DETSTVA-2022»
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LA MODA EMPIEZA EN LA INFANCIA.

EL NEGOCIO COMIENZA CON LA MODA

LA EXPOSICION «CJF —MODA INFANTIL»

«CJF —Moda infantil»

es una herramienta

de comunicacion uUnica
para los profesionales

de laindustria de la moda
infantil a escala
internacional.

La exposicion ayuda

a reforzar las relaciones
existentes con los socios,
asi como a cerrar nuevos
contratos para

el suministro de productos.
Los estudios de mercado

muestran un gran interes
de los compradores por
el desarrollo de una
exposicion especializada
en moda infantil y juvenil
y enropa para futuras
madres.
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TEMAS DE LA EXPOSICION

» Premium —ropa de marcas premium
+ Adolescentes: ropa para
adolescentes

+ Equipamiento de la tienda
» Tejidos y accesorios
» Ropa de maternidad

» Ropa para ninos
+ Zapatos de bebe
» Accesorios para bebés

«CJF—MODA INFANTIL» —
MAS DE 60 EVENTOS
EN EL PROGRAMA EMPRESARIAL*

« Debates

« Concursos

« Seminarios « Presentaciones
de formacion de los expositores

*Segun los datos de las exposiciones «CJF - Moda infantil -2021. Primavera» y «CJF - Moda infantil-2021. Otofio»

«CJF. LAPASARELA INFANTIL»

El proyecto «CJF. La Pasarela Infantil» es una gran
oportunidad para promocionar su empresa.
Presentando su coleccion en el marco del proyecto,
podra centrar la atencion de los especialistas de la
moda en su marcay recibir un rapido feedback.
Todo ello aumentara el numero de pedidos previos

« Conferencias
« Talleres

7 RAZONES PARA PARTICIPAR
EN LA EXPOSICION «CJF —MODA INFANTIL»

« Maxima exposicion al publico profesional

» Programa empresarial con la participacion de
expertos del sector de talla mundial

« Informacion sobre las tendencias actuales para las
nuevas colecciones

« Aumentar las ventas y atraer a los clientes

« Nuevas perspectivas de desarrollo y busqueda
de suministradores

« Los principales actores del mercado en la mayor
feria de moda infantil de Rusia

« Reforzar laimagen de la empresa y de la marca

OPORTUNIDADES DE MARKETING

Colocacion O
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Envio aunabase
de datos de visitantes
y expositores

P1
&

y hara mas efectiva su participacion en la exposicion.
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* Seguin una auditoria de la exposicion "CJF - Moda infantil-2021. Otofio»
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VISITANTES
PROFESIONALES

ALTO INDICE |
DE PARTICIPACION

de los expositores estan
satisfechos con el niUmero
de contactos comerciales

de los expositores estan
satisfechos con la calidad
de los visitantes

** Seguin los datos de las exposiciones «CJF - Moda infantil-2021. Otofio»
y «CJF - Moda infantil -2021. Primavera»

PERFIL AREAS INFLUENCIA
DE ACTIVIDAD DE ACTIVIDAD DE LOS VISITANTES
DE LOS VISITANTES DE LOS VISITANTES ENLAS COMPRAS

1% EXPORTADOR
IMPORTACION

TOMA DECISIONES
7y |/ | DE COMPRA

13% SERVICIOS

AL AN,

&

5 3 HACE RECOMENDACIONES
E z PRODUCCION .| DE COMPRA / INFLUYE
%C] Fg PRV CX RS DECISIONES
%* © 4
VENTA AL POR MAYOR | NOPARTICIPA
(%73 EN LA CONTRATACION
VENTA AL POR MENOR

Colocacion de noticias Discursoenlazona Patrocinio
en el sitioweb de presentacion,
y enlas redes sociales participacion en el programa
de la exposicion empresarial

40% PROPIETARIO / DIRECTOR

15% GERENTE DE COMPRAS /
COMPRADOR

10% DIRECTOR DE COMPRAS

9% EMPRESARIO INDIVIDUAL

5% DIRECTOR DE VENTAS

4% DISENADOR
3% DIRECTOR / GERENTE

DE MARKETING Y PUBLICIDAD
2% TECNOLOGO DE PRODUCCION
1% PRODUCTOR
6% OTROS

Basado en los datos de la encuesta de 2021 (Romir). Es posible mas de una respuesta



